






















































































































Descripción general

Este curso introductorio tiene como objetivo brindar a conservadores, restauradores y 

gestores dedicados a la conservación de patrimonio cultural, herramientas claras y 

aplicables para acceder a financiamientos y apoyos a través de patrocinios, 

mecenazgos y estrategias de procuración de fondos.

El curso explora mecanismos clave para estructurar propuestas, identificar fuentes de 

financiamiento y establecer relaciones sostenibles con patrocinadores, donantes y 

aliados estratégicos.

A lo largo de una sesión intensiva, se combinarán marcos conceptuales esenciales con 

ejemplos prácticos y recomendaciones específicas para iniciativas de conservación y 

restauración de patrimonio cultural.

Curso

Introducción a Patrocinios, Mecenazgo 

y Procuración de Fondos
Enfocado en la Conservación de Colecciones en Museos

Duración: 6 horas, 10 a 16 hrs. 

Modalidad: A distancia, sincrónica (vía Zoom)

Fecha: sábado 30 de agosto 

Costo: $600.00 MN general | $300.00 MN miembros ICOM

Dirigido a: conservadores, restauradores y gestores culturales interesados 

en la introducción al patrocinio, mecenazgo y procuración de fondos.

Pago.

A la cuenta a la siguiente cuenta:

Banco: Banamex

Sucursal: 197

Cuenta No.0960119 | Cuenta CLABE: 002180019709601198

A nombre de Comité Nacional Mexicano de ICOM A.C

Como refencia de pago colocar: “Inscripción a curso Patrocinios”, enviar 

comprobante de pago al correo conservacionmx@gmail.com



Eje 1:

Patrocinio y Mecenazgo en la Conservación - 

Restauración de Bienes Culturales

Objetivo específico 

Entender cómo operan el patrocinio y el mecenazgo en el ámbito de la 

conservación - restauración patrimonial, y cómo diseñar propuestas que 
resulten atractivas para diferentes tipos de apoyos.

Temario

1. Introducción al patrocinio y mecenazgo en la conservación -
restauración de bienes culturales.

• Diferencias clave entre patrocinio, mecenazgo y donación
• Casos destacados en museos y proyectos patrimoniales

1. Identificación de oportunidades de financiamiento
• Mapeo de actores potenciales: empresas, fundaciones, 

individuos
• Criterios de afinidad cultural y visibilidad

2. Diseño de una propuesta atractiva
• Estructura de una propuesta ganadora

• Beneficios e incentivos para el patrocinador o mecenas

3. Gestión y relación con patrocinadores y mecenas
• Comunicación efectiva, acuerdos y seguimiento
• Ética y buenas prácticas en la colaboración

4. Conclusiones y espacio de preguntas



Eje 2:

Procuración de Fondos para Proyectos de 

Conservación - Restauración y Cultura

Objetivo específico 

Introducir los fundamentos de la procuración de fondos con enfoque cultural, 
incluyendo los aspectos legales, las fuentes de financiamiento y las 
estrategias prácticas para asegurar recursos sostenibles.

Temario

1. Introducción a la procuración de fondos

• Fundamentos y principios en el contexto cultural

2. Marco legal y fiscal

• Figuras legales aplicables y beneficios fiscales para donantes
• Requisitos para donatarias autorizadas

3. Diseño de proyectos de conservación – restauración financiables
• Coherencia entre misión, objetivos y presupuesto

• Enfoque en impacto cultural y social

4. Fuentes de financiamiento
• Fondos públicos, organismos internacionales, sector privado, 

crowdfunding

5. Estrategias de procuración de fondos

• Campañas, storytelling, redes y eventos culturales

6. Relaciones con donantes, transparencia y rendición de cuentas

• Informes narrativos y financieros, fidelización y ética



Metodología

Cada sesión será conducida de manera participativa a través de Zoom, con exposición de 

contenidos, análisis de ejemplos, ejercicios breves y espacios de diálogo para resolver 

dudas específicas de los participantes. Se proporcionarán materiales digitales de apoyo y 

modelos de propuestas.

Instructora

Adriana Reynaga Morales

Doctora en Ciencias Políticas y Sociales graduada con mención honorífica, Maestra en 

Comunicación y Profesora de tiempo completo en la Facultad de Ciencias Políticas y 

Sociales de la UNAM. Es Licenciada en Ciencias de la Comunicación por parte del Tec de 

Monterrey y cuenta con un diplomado en Procuración de Fondos por parte de la 

Universidad de Indiana.

Dentro de sus líneas de docencia e investigación se encuentran la teoría y el análisis 

organizacional, sociedad civil, voluntariado, aprendizaje-servicio y capital social presente en 

las redes de comunicación; temas sobre los cuales cuenta con dos libros, artículos y 

capítulos en diversas publicaciones.

Se ha desempeñado como profesora titular de más de 85 cursos de licenciatura y posgrado 

en las áreas de metodología de la investigación, teoría organizacional, comunicación 

estratégica y diseño de proyectos profesionales. 

Cuenta con diversas participaciones en medios de comunicación y redes socio-digitales 

con intervenciones relacionadas con la divulgación de su trabajo académico en las líneas 

de investigación antes señaladas.

Además de ser asesora de diversas organizaciones empresariales y sociales en materia de 

procuración de fondos y promoción del voluntariado, ha sido integrante del Consejo 

Directivo del Instituto Nacional de Administración Pública (INAP). Actualmente forma parte 

del Consejo Técnico en la Facultad de Ciencias Políticas y Sociales de la UNAM, del 

Comité Directivo de la Asociación Mexicana de Derecho a la Información (AMEDI), del 

Consejo Consultivo Ciudadano del Canal del Congreso Mexicano y del Consejo Directivo 

Nacional de la organización Hábitat para la Humanidad, México.
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